
SEOに強いカート 





買う人 

売る人 

働く人 

それぞれのHAPPY 

買う人・売る人はもちろん、働く人も含めた、三方よしのブランディングを目指しています 



社　　　名 

本社所在地 

設　　　立 

代表取締役 

スタッフ数 

主要取引先 

株式会社かいな 

 名古屋市中区富士見町13-19　富士見町八木ビル8F  

 2014年10月8日 

 加藤　丈晴 

15名（内、正社員10名）  

王子サーモン 株式会社 

コスメディ製薬株式会社 

株式会社 三昭堂 

有限会社 椎木写真館 

株式会社 シモジマ 

白ハト食品工業株式会社 

株式会社 ソフマップ 

大日本木材防腐 株式会社 

株式会社 大広 

株式会社 東玉 

社会保険労務士法人 とうかい 

株式会社 DNPメディアクリエイト 

 

株式会社 中納言 

株式会社 浪忠 

平岡工業 株式会社 

ヒロセ 株式会社 

太洋ヒロセ 株式会社 

株式会社 船井総合研究所 

税理士法人 プラス 

株式会社 ますやみそ 

株式会社 丸中中根園 

萬勇鞄 株式会社 

株式会社 ルーキーファーム 

　　　　　　　　　　...他 



事業内容 

ブランディング 
・市場調査　　　　・現状分析  

・パーパスブランディング  

・戦略立案　　　　・コンセプト開発  

・商品企画　　　　・デザイン開発  

・マーケティング  

・インナーブランディング  

 

ECサイト 
・市場調査　　　　・現状分析  

・チャネル戦略　　・コンセプト開発  

・UI/UXデザイン　  

・ECサイト構築　 　 

・ECサイト運用　  ・商品撮影  

 

WEBサイト 
・市場調査　　　　・現状分析  

・戦略立案　　　　・コンセプト開発  

・UI/UXデザイン　  

・WEBサイト構築　 　 

・WEBサイト運用  ・撮影編集  

 

マーケティング 
・アクセス解析　　・PDCA運用  

・コンテンツマーケティング  

・CRMマーケティング  

・SNSマーケティング  

・LINEマーケティング  

・デジタルマーケティング/MA  

・WEB接客ツール  

・ランディングページ作成  

・広告運用　　　　 

・デジタルツール活用  

・デジタル人材育成  



futureshopで実現する、 
集客最大化と効率的な更新運用。 

futureshopで構築するメリットの一つ目は、他のレンタルASPカートに比

べて、構造化データへの対応など、SEOに強いことだと考えています。 

さらに弊社オリジナルのSEO効果を最大化するためのサイト構造「集客

カテゴリ量産型ECサイト」と組み合わすことで、広告に頼らない、自然

検索流入を最大化できるECサイトが構築できます。 

 

二つ目として、コマースクリエイターをはじめとする、パーツ運用のしや

すさなどからの、更新業務の効率化が挙げられます。 

実際に更新する担当者にとっては、日々の更新業務が少しでも効率化

できることは、働く人を支援したい弊社にとっても大切なことだと考えて

います。 

 



SEOを「わかってる」 
futureshopのSEO関連機能一例。 



コマクリで理想のUIと、 
理想の運用方法を実現する。 

コマースクリエイターは、自由・簡単・柔軟パーツを組み合わせて作る、

特許取得済みの強固なレイアウトエンジン。 

数年後の運用を見越した理想のUIを構築できます。 



ECカートについて（futureshop） 



ブランディングイメージを 
SNSとECで最適化するために。 

商品のファンを増やしていくために、ECサイトはブランディングの視点

が不可欠です。たとえば商品撮影にあたっても、アートディレクションの

視点を加え、御社の魅力を引き出します。 



理想のサイト構造に、 
初期効果を高めるSEOコンテンツ。 

集客カテゴリ量産型ECサイトで、SEO効果を最大化するサイト構造をつ

くり、そこに初期で一緒に作成するSEOコンテンツで、理想的なECサイ

トスタートを目指します。 



SNS広告＋Googleショッピング広告で効率的な広告運用 

広告運用について 

インスタグラム、Tiktok、Youtube広告といったSNS広告を中心の運用

にターゲットに刺さる広告運用を設計します。 

さらにGoogle Shopping広告で購入意識の高い方にリーチし、全体での

最適化をしきたいと思います。 



ECサイト成功のためのロードマップ 

カスタマーサポートの充実  

ギフト対応 

プロセスストーリー提案  

コンテンツマーケティング  ECサイト 

商品MD 

SEO 

広告運用 

顧客DB 

SNS 

物流 

構 
築 
期 
間 
3 
ヶ 
月 
程 
度 

入口商品を中心にMD確定  売れ筋商品の確定と、それに伴い、 

リピート商品の拡充 

基本SNS広告shopping広告を 

候補国に全方位的にテスト運用 

主要販売国を対象に 

shopping＋SNS広告運用 

futureshopと連携したCRMを選定  LINEやメルマガなど 

CRMの顧客セグメントに基づき運用 

商品MDから最適な対策KWを 

グループ化した対策設計 

新規週1本以上のペースで 

SEOコラム運用と改善 

Instagramなどベーシックな 

SNSでテスト（ティザー）運用 

ユーザー投稿・インフルエンサーなど 

マーケティング施策 

スムーズな受発注・配送管理のための 

仕組みを構築 

自社配送にて進行 

サイト構築   運用・マーケティング  

SNS連携前提のブランディングデザイン 

使いやすいUIを設計・構築 

CVR向上のためのサイト改善 



ECサイト構築のよくあるお悩み



実際によくお聞きする、⾃社ECサイトに関するお悩み

楽天などのモールでは
売れているが、

⾃社ドメインのECサイトでは
集客が伸び悩んでいて、

売り上げが⽬標に⾄っていない

WEBサイト制作会社‧
開発会社‧SEOなどの

コンサル会社に分離発注していて、
調整にいつも苦労している
（時間を割かれている）

ECカートのASPサービスは
決まっているが、

安⼼して任せられる
会社を知らない

現在の依頼先が
ECサイトの専⾨知識を

持っておらず、
改善の突破⼝が⾒えない

記事コンテンツの
⼤切さはわかっているが、

コストがかかりすぎる分野のため、
⼆の⾜を踏んでいる



実際によくお聞きする、そのお悩みを解決いたします

楽天などのモールでは
売れているが、

⾃社ドメインのECサイトでは
集客が伸び悩んでいて、

売り上げが⽬標に⾄っていない

POINT1
集客カテゴリ型量産ECサイト「EC-ONE」で圧倒的な集客⼒と、

ブランディングデザインを提供、ECサイトの集客の悩みを⼀気に解決！



実際によくお聞きする、そのお悩みを解決いたします

WEBサイト制作会社‧
開発会社‧SEOなどの

コンサル会社に分離発注していて、
調整にいつも苦労している
（時間を割かれている）

POINT2
「キーワードマーケティング調査」「サイト設計」「UIデザイン」

「開発」「運⽤」まで、まるごと任せてロスなく売り上げアップまで⼀直線！



実際によくお聞きする、そのお悩みを解決いたします

ECカートのASPサービスは
決まっているが、

安⼼して任せられる会社を知らない

POINT3
ECサイトはカートASPの機能や特徴を理解して、

最⼤限活かした構築ができるかどうかで、結果が全く違ってきます！



実際によくお聞きする、そのお悩みを解決いたします

現在の依頼先が
ECサイトの専⾨知識を

持っておらず、改善の突破⼝が⾒えない

POINT4
ECサイトは専⾨知識が必要な分野。

経験の有無やトレンドを抑えているかどうかが、売れるポイント！


